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i-mode $ 47,8 millions
EZweb E 25 millions
EZweb
Yahoo ! Keitai Y.’ 14,8 millions Keitai
Keitai
Total 87,7 millions

Source : TCA, fév08

Nombre total d’abonnés mobiles au Japon : 101,3 millions (tév 08)
Marché des contenus officiels i-mode au Japon : 1,3 Mds € (sept. 06)
ARPU de NTT DoCoMo : 40,26€ dont 13,90€ de Data (35%) (marso08)

Taille du marché de la publicité sur mobile : 510 millions € (2007),
prévision 2011 : 1,6 milliards €
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e SNS
Mixi : le plus grand SNS japonais, 2eme site web
japonais
» 13,3 millions d’inscrits (jan 08)
e 5 milliards de PV sur PC
e 6,8 milliards de PV sur mobile
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S’ MobaG é Town : SNS UNIQUEMENT sur mobile
g»ﬁm e * 9,8 millions d'inscrits (mars 08)
« 17,9 millions de PV (mars 08)
E - CA: 4,6 milliards de yens (28,9 millions€, 4T07)
e Blog
« Au one my page » (KDDI) : customisation de page
d’accuell
« Au one blog » : 169 439 internautes/mobinautes
inscrits
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« SNS comme support pub

]

o

== | Ex) MobaGe Town x Coca-Cola

Plus de 500 000 mobinautes

participaient au jeu au bout du 18eme
L1525 RTINS | jours.
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S AR Plus de 300 000 utilisateurs inscrivent
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i B « Coke Skin » comme ami sur le SNS
N s i au bout du 19eme jours.
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EEre= | EX) MobaGé Town x emission TV

N « Star Ac » des comediens
o T Systeme de vote pour les comédiens
ok R ] A ﬁﬂﬁ e e I s’ 7 - . . . 7
RSREE R B T préférés, visualisation de sketchs vidéo,

paris sur les vaingueurs avec une
monnaie virtuelle

(C)Jap'Presse / InnovAsia Research



8 AVRIL 2008

st lemobile)2.0

! *
$° ()
« Grand succes de « Keitai Shdsetsu (roman mobile) »

5 best-sellers sur 10 en 2007 dont Top3

Caracteristiques :
* Phrases trés courtes et beaucoup de monologues
e Succes populaire apres 2004, arrivée du Flat Fee
» Lecteurs jeunes et féminins
Koizora (2007)
» 26,7 millions de lecteurs sur mobile
* 3,9 millions de livres vendus (2 tommes)
» Adaptation en cinéma (2,4 millions entrées)
Deep Love (2002)
o 2.7 millions de livres vendus
e Adaptation en cinéma, ala TV
Acteur : Maho no i-land
* Mise en service de la création du site en 1999
« 5,2 millions d'utilisateurs et plus d'un millions de romans

» 40 titres de romans mobiles et plus de 10 millions
d’exemplaires vendus

(C)Jap'Presse / InnovAsia Research



8 AVRIL 2008

st lemobile)2.0

$° C )”

* Niconico Doga
Site de partage de video « made in Japan »,
plus populaire que YouTube.

Caracteristique :

e Permet d’'insérer des commentaires directement
sur I'écran vidéo

6 millions d’inscrits dont 1,2 millions sur mobile
« Contenu officiel de i-mode depuis fév.08
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Captutre d'image de
Niconico Doga Mobile
o NOISE FACTORY

http://www.nicovideo.jp/watch/sm105548
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